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Instructions:  

1.  All questions are compulsory. 

2.  Figures to the right indicate marks. 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

પ્રશ્ન.૧ ક્યાં કયરણોસર કોર્પોરેટ કાંર્પનીઓ ર્પોતયનય મયલ અને સેવય મયટે મયકેટટિંગ મમશ્ર ર્પસાંદ કરે છે? 
અથવા 

(૧૦) 

પ્રશ્ન.૧ મયકેટટિંગ વયતયવરણ શય મયટે સમજવ ાં જોઈએ?  મયકેટટિંગ મધ્યસ્થીઓનો ખ્યયલ આર્પી સમજાવો.  
પ્રશ્ન.૨ ગ્રાહકના ખરીદી પ્રટિયયનય તબક્કાઓ મવશે ચચયા કરો. 

અથવા 
(૧૦) 

પ્રશ્ન.૨ બજાર વવભાજનની જરૂટરયયત મવશે ચચયા કરો.  
પ્રશ્ન.૩ બ્રયન્ડીંગ એટલે શ ? બ્રયન્ડીંગની જરૂટરયયત મવશે સમજ આર્પો. 

અથવા 
(૧૦) 

પ્રશ્ન.૩ ઉત્પાદન વિશ્ર વવષે સિજ આપી પેકેજજિંગના િહત્વની વવગતવાર ચચાા કરો.  
પ્રશ્ન.૪ નવા ઉત્પાદનો િાટે ભાવ મનર્યારણને અસર કરતય ર્પટરબળોની ચચાા કરો. 

અથવા 
(૧૦) 

પ્રશ્ન.૪ વવતરણ ચેનલનય પ્રકયરોની મવસ્તતૃ મયટિતી આર્પો.  
પ્રશ્ન.૫ વેચયણ વદૃ્ધિ મયટે પ્રિોશનનય િહત્વની ચચાા કરો.  

અથવા 
(૧૦) 

પ્રશ્ન.૫ ર્પબ્લલમસટી અને જાિરેયત વચ્ચેનો તફયવત સિજાવો.  
 

ENGLISH VERSION 
 

 
 

Que.1 What are the reasons that Corporate companies prefer marketing mix for their goods and 

services? 

OR 

(10) 

Que.1 Why marketing environment should understand?  Explain by giving idea about marketing 

intermediaries. 

 

Que.2 Discuss the stages of consumer buying decision process. 

OR 
(10) 

Que.2 Discuss the need of market segmentation in detail.  

Que.3 What is branding? Explain the requirements of branding. 

OR 
(10) 

Que.3 Explain product mix. Discuss the importance of packaging in detail.  

Que.4 Discuss various factors affecting to the pricing for new products. 

OR 

(10) 

Que.4 Give detail information about the types of distribution channels.  

Que.5 Discuss the importance of promotion for increase in sales. 

OR 

(10) 

Que.5 Explain the difference between publicity and advertisement.  
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